Elemente im-industrial Design
pragen in viekn Hotels dasInterior. m
Dieser Trend halt sich laut Design- G B

experte Florian Kienast noch eine
Vikeile.
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Krustenbraten, Braumeistergula sch, Kai-
srschmarrn: Dies Gerichte bekommen
Gdste meist in einem zinftigen bayerischen
Wirtshaus mit dunklen Wandwver dfelungen,
Holzstithlen mit herzférmi gen Aussparun-
gen und karierter Tischdecke serviert. Das
wltmi®aber beweist, die Yerbundenheit zu
Bayern ldsst sich im Design auch anders
ausdriicken als dber die ging gen Klischees,
Das Restaurant im Le Meridien in Mindien
hat in siner Einrichtung so gar nichts vom
hayerischen Wirtshaus, obwoh| es typi sche
Spezialititen serviert. Das Hamburger In-
nenarchitekturkiro Formwaende zeichnet
fiir das Konzept im Hotelresmurant verant-
wortlich. Materialien wie Holz, Leder und
Filz schaffen eine ¥erbindung zum Standort
und sorgen fir eine Atmosphdre in moder-
nem Mdonchner Stil.

Das Designteam stand vor der Herausforde-
run g dass die Gaste sich sowoh| beim Frih-
stick als auch bei der Brotzeit sowie beim
Feierabendhbier und beim Dinner im passen-
den Ambiente Anden sollten.

Micht nur in einem Hotelrestaurant, son-
dern im gamten Objekt ist das Design die
Visitenkarte des Hauses., Es trdgt dazu bei,
dass die Gdste sich wohlfiihlen, ist Florian
Kiegnast, Grinder des Designbiros Form-
waehde, Oberzeu gt Dabei s2i es unerhehlich,
oh es modern, trendorientiert oder klassisch
ist. w3obald das Interior beziehungsweise das
Hotel gut gestalbet ist und in dieser Funktion
durchdacht, hat dieseinen hohen Seellenwert
beim Erleben von Gestaltung und Design.”
Dag Design fir die positive Wahrnehmung
hei den Gdsten zu nukEen, ist niche nur Teil
des Markenversdndnisss der 25hours und
Roomers dieser Welt, auch Player wie Ibis
messn der Gesmltungeine hohe Relevanz
bei. Im frisch Oberarbeieten Konzept der
Budgetmarke ist das Design der Dreh- und
Angelpunkt des neuen Selbsbrersdndnisses.
Tophotel hat in der Marmusgabe berichtet.

Zeitlos vs. trendig

Beim Design ist es wichtig, den Geschmack
der Gdste zu treffen, aber auch den Zeitgeist.
Trends kommen und ghen, manchmal in
giner hohen Frequenz. Damit Hotels nicht
alle Funf Jahre ihr Interior komplett erneu-
ern missn, /et Florian Kienast, eher bei
ausmuschbaren Gestmltungselementen mit
dem Trend zu gehen. Trendi g AceEssoires
in ¥erbindung mit einer ausgefeilten De-
sighsprache, die in gewissr Weiszeitlosist,

99 Das Erlebnis eines Industrial
Designs kann auch an einem
kleinen Kiistenstandort mit
ehemaliger Wertt- und
Fischindustrie sehr spannend
sein, dazu braucht es keine
Metropolregion.*

Flerian Kisnast, Fomnraaends
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lassen ein Hobel mehr als nur einen Trend-
zyklus Oberstehen, sagt Florian Kienast.
2o geht das Innenarchitekturbiro auch bei
der Gestaltung =iner Projekte vor: oUn-
sre bisheri gen Konzepte sind eher zeitlos
und habken immer gin besonderes Design.
Meine Empfehlung filr Auftraggeber hangt
immer von der Aufgabenstellung ab. Erst
nach der Prifung des Anforderungsprofils
ldsst sich sagen, ob dies eher zeitlos sin
gollte oder einem kurzen Trend folgt.” Als
Gesmlter sieht er sich auch als Impulsgeher
fiir neue Gesmltungsrichtungen, weshalb er

99 Sehnsucht nach alten Konzep-
ten spiiren wir immer mehr.*

Flerian Kianast, Fornmmras nda
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Das RBestaurant, I im_La Maridan
in hinchan prasantiarturbasnschs
Kiicha - in modamam Mdnchner Design.

IMmmer antizipieren muss, was nach einem
aktuellen Trend kommen kann. Dem Indus-
trial Design attestiert er noch ein gewisses
Bleiberecht, wda der Trend erst seit kurzem
beim Endverbraucher und Konsumenten
ankommt und dieser sich erst einmal damit
ausinandersezen muss®,

Das Besondere ist wichtig

Ein newes Phanomen sieht der Innenarchi-
tektim Wnsmgrammable® Designkonzept fr
die Social-Media-affine Zielgruppe. Diesn
Gdsten gehtes darum, durch Selfies, die im
Hotel aufgnommen wurden, ihre Follower
hesonders zu beeindrucken. Das glingt je-
doch nur, wenn sie auf dem Foto etwas Ein-
zig@rtiges einfangen kdnnen, was das Hotel
von anderen Konzepten abgrenzt. Dies kann
zwar einen enormen Erfolzausldsn, da das
Konzept ber einen kurzen £eitraum schnell
gepusht wird, was aber viellei cht nur von

Eider. Formwwa2nde, Can Hannen Foog miie



T

kurzer Daver ist. Best Ager fithlten sich dem-
gegenlber von wertigem, klassischem oder
historischem Design angezogen, @ Kienasts
Erfahrung. »Egl, welche Zielgruppeange-
sprochen wird, letztlich ist es immer etwas
Besonderes im Design.” Dodh es muss nicht
ein Entweder-Oder sein. n3ehnsucht nach
alten Konzepten splren wir immer mehr®,
s@agt der Innenarchitekt und nennt als Bei-
spiel eine klassische Pariser Brasserie, die
typische Bistro-Gerichte srviert. Dennodh
lassen sich die klassischen Angitze mit neusn
Elementen verbinden, so geschehen auch im
»lrmi® In der Gesmltung lassen sich einzel-
ne typische Komponenten wiederfinden —
angefangen beim herzfarmigen i-Pinktdhen
im Logp, his zum Holz als vorherrschendes
Material im Gastraum.

Florian Eienast rit bei der Designplanungin
Hotels zur Yorsicht. Es sollten nichtzu viele
Elischees bedient werden. Das gelte vor al-
lem, wenn es um sndortabhingiges Design
ght. Die Identifikation mit der Umgebung
und Region werde in der Hotelbranche im-
mer wichtiger. Dennoch bestehe Smndort-
abhinggkeit nur in Bezug auf das Storybel-
ling »Das Erlebnis eines Industrial Designs
kann auch an einem kleinen Kistenstandort
mit ehemaliger Werft- und Fischindustrie
s=hr spannend sein, dazu braucht es keine
Metropolreg on®, betont der Designexper-
te. Genauso kdnne sich ein Alpenhotel auch
szhr geradlinigund nichtern mit dem Yer-
zicht auf Holz prdsentieren. Bei einer Meu-
konzeptionierun g des Designs im Hotel rdt
Kienast, zundchst zu prifen, welche Histo-
rie das Haus hat und welche Zielgruppe mit
welchen Besonderheiten abgeholt werden
kann. Auferdermn empfehlt er, auf die Reak-
tiohen und Meinungen der Gaste zu hdren.
swarum kommen Gdste gern zu Thnen? Und
wie lassen sich diess Besonderheiten in Ge-
staltungskonzepten umsstzend Wenn diess
Fragen vom Hotelier beantwortet werden
kdnnen, leitet sich die Designides meist au-
tomatisch ab,®

Design-MNo-Gos gibt es fir Kienast kaum
noch., Was fiir ihn jedoch gar nicht geht, ist
eine billige Einrichtungin geringer Quali-
Et und Werti gkeit. Langlebige Materialien
und haptische Erlebnisse stinden daher
bei seinen Projekten im ¥Wordergrund.
Im Wlrmi® wurde das Besondere mit Filz-
schindeln an den Winden umgesetzt, die
durch ihre Optik und Haptik nachhaltig
in Erinnerung bleiben.

Mamile Knewit

Grofa Fonstarfronten lasson die Umgebung in das Design mitsindliafon. Damitwrird oin
Bazug zur RBogien hemestallt, auch jansaits giangigar Klischoos.
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